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一、關於 ECI AWARDS

常用名稱：ECI AWARDS 國際數字創新獎

英文全稱：Entrepreneurship, Creativity & Innovation Awards

中文簡稱：國際艾奇獎

獎項簡介：

ECI AWARDS 國際數字創新獎由 IECIA 國際數字經濟創新組織於 2014 年設立，是全球數字經濟領域、第一個

使用“創新的有效性 /The effffectiveness of Innovation”作為評估標準的國際獎項。

ECI AWARDS 致力於表彰在“技術、產品、商業模式、服務模式、管理模式和行銷”等環節中，極具創新應

用價值的【案例】，以及作出創新貢獻的【人物】與【機構】。

ECI 表彰的創新不是“新發明之新”，而是“新價值之新”，是能實際應用在文化和商業的生活中，為人類帶

來更美好的生活與未來。

ECI AWARDS 也不只是表彰具有商業價值的創新，更讚賞能夠定義未來，促進人類社會可持續性發展，體現

人文精神的創新，被譽為數字經濟創新領域的“諾貝爾獎”。

ECI 創新觀 Opinion

創新是發明加應用。

創新是為社會和經濟創造新價值。

創新是一個“賦予人和資源以更新和更強的創造財富的能力”的任務。

創新以是否給社會和經濟帶來新價值為核心標準，起標杆作用，代表變革趨勢。

口號 Slogan

創新應用，定義未來。

Define the Future.
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2023 年賽事類別 Class

1 行銷創新

2 產品創新

3 模式創新

4 MarTech 行銷技術創新

5 AI 應用創新

6 元宇宙創新

7 公益創新

8 未來鄉村 （NEW）

ECI AWARDS 獎項形象片

《創新人物篇》 《創新智慧篇》 《創新評委篇》

二、主辦單位：IECIA 國際數字創新組織
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三、2023 年賽制迭代說明

1、全類別整體迭代，提升數字經濟生態創新引領作用

ECI AWARDS2023 年賽制編制以持續提升“賽事機制與國內國際數字經濟市場生態的匹配度、對行業創新發展趨

勢引領作用、相關行業廣泛的參與度“為指導思想，對【行銷創新】、【產品創新】、【模式創新】、【MarTech

創新】、【AI 應用創新】、【元宇宙創新】、【公益創新】、【未來鄉村創新】8 個參賽類別，分別從【類別設置】

【類別定義】【評審規則】等方面進行了全面迭代編制。

2、跨界專業研討，彰顯【創新獎】的創新價值主張

為保障賽制的專業性，ECI 組委會特別邀請 44 位來自知名品牌、科技、互聯網、數字行銷、廣告、傳媒、投資機

構、研究機構以及學界等領域的國內國際專家組成“ECI AWARDS 2023 年度賽制編制專家委員會”（後附《專委

會專家名單》），通過 8 個類別組數輪研討與不斷地修訂，最終呈現了本年度賽制。

ECI AWARDS 作為一個“創新獎”，在 2023 年將更加彰顯其對“創新的有效性（創新的應用價值）”關注與推崇。

在《參賽表》及《評審規則》進一步將“創新點”作為獨立維度，引導參賽機構、評委從“案例/作品/專案的背景

洞察、概念、技術、產品設計、行銷方式、金融、管理、運營”等角度去不斷思考與審視，這些創新價值可能是包

括但不限於對社會、對行業、對企業、對合作夥伴/客戶/用戶的價值。

3、幾個迭代細則說明與提示：

1 在 2022 年 7 大類別基礎上，緊貼“鄉村振興”國家級社會級創新大趨勢，新增了【未來鄉村創新】類別。
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2 【行銷創新】類別整體劃分出【行業類】與【方式類】兩個二級類別，旨在評選出各垂直領域，對行業創

新發展有推動或突破性貢獻優秀案例。

3 【模式創新】將更加聚焦【商業模式創新】，ECI 組委會在 2023 年將更加深入地聯合投資領域的機構夥

伴，重點徵集已完成“天使輪及以上融資”的創新創業專案，進行重點評估與孵化。

4 【產品創新】、【AI 應用創新】、【元宇宙創新】、【公益創新】等四個類別根據各領域的最新發展趨勢，

對類別設置、定義的進行了不同程度的調整或細化。

5 各類別的《參賽表》《評審規則》存在差異，參賽單位在參賽務必詳細閱讀、瞭解，如有疑問或建議可及

時與組委會進行諮詢或溝通。

6 參賽費用的收取從原有的一種收費方式調整為兩種方式。一種為延續往年標準的分進程預繳費方式（傳統

標準），另一種為結合 ECI2023 年創新夥伴計畫年費模式的獲獎後付費試（新標準），具體可參見第六部分的《賽

事進程及費用說明》部分。
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四、參賽類別

1、ECI AWARDS2023 年度共設立了 8 個參賽類別，概覽如下：

2、各類別具體說明詳見：附件 1《ECI AWARDS 2023 年度參賽類別說明》。
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五、獎項設置
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六、賽事進程及費用說明
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七、參賽理由

1、品牌價值 Branding

全球數字商業創新平臺為參賽單位提供廣闊的品牌傳播機會，擴大品牌知名度及影響力,贏得 ECI 即代表一種“創

新力”國際成就。

2、市場價值 Marketing

增強現有客戶認同，眾多的創新創業企業（投融資模式運營的品牌商）為參賽企業提供龐大新客戶資源群。

3、合作價值 Cooperating

參賽企業來自品牌主、服務商、平臺商、專業機構等數字商業全產業鏈，為企業帶來豐富上下游合作夥伴，實現行

業互動與資源置換。

4、行業影響力 Index

ECI AWARDS 每年統計數字商業創新排名，評選年度商業創新機構並進行表彰。賽事獲獎情況將是年度商業創新

機構評選的重要參考依據。

5、金融價值 Finance

ECI AWARDS 聯合投融資機構，挖掘具有巨大市場潛力的數字商業創新專案，讓他們有足夠的資本進行技術研發、

服務創新、行銷創新等數字商業全產業環節的完善與創新，為數字商業未來發展創造無限可能。
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八、參賽資格

１、參賽主體：

須是全球範圍內根據所屬國家相關法津法規，合法註冊成立並有效存續的公司或機構。

２、案例類型：

可以是已實施完成或進展中的企業或機構利用數字手段實施或原生於互聯網的創新成果，須與 ECI AWARDS2023

年度開放報名的參賽類別相匹配；如為一個完整的商業計畫書，則須至少完成天使輪及以上融資；

4、時間要求：

參賽案例須是 2022 年 1 月 1 日~2023 年 9 月 30 日期間已實施完成或尚在進展中。

4、注意事項：

 提供 2023 年 9 月 30 日前的市場環境、數據、結果等資訊能夠幫助評委們更為深入理解與評估參賽案例的

目標設定及所獲得的成效（背景資訊能夠幫助評委理解您的案例，但只有 2022 年 1 月 1 日~2023 年 9 月

30 日時間段內的成果能作為衡量案例的要素）。

 為確保順利參賽，您必須通過線上報名系統提交全部資料。案例正式提交後，系統會自動發送一封確認郵件到

您郵箱。提交成功後，將無法自行線上上修改任何案例資訊；如確需修改請聯繫 ECI 組委會賽事助理。
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九、案例提報流程

1、下載參賽材料

登錄 ECI AWARDS（艾奇獎）官網 www.eciawards.org 下載參賽材料。

準備參賽案例前，請仔細閱讀所有參賽材料，您需充分理解各個參賽類別的定義。

2、參賽帳號註冊

通過 ECI AWARDS 官網首頁入口或點此鏈接進入線上參賽系統：

http://www.eciawards.org/index.php/Home/Login/index.html

（往年 ECI AWARDS 艾奇獎參賽單位可憑原有帳號、密碼請直接登錄，2023 年新參賽單位請先點擊“去註冊”，

並按照相關提示操作即可。）

3、報名繳費

1 付款節點與費用標準

參與 2023 ECI AWARDS 艾奇獎需先根據所報的案例數量和賽事進程收費標準，進行報名繳費，方可取得參賽資格。

報名費用標準參見本手冊《六、賽事進程及費用說明》

2 組委會收款帳戶資訊

帳戶名稱：伊斯艾（上海）傳媒科技有限公司

開戶行：中國銀行上海蓮花南路支行

帳號：4559 8074 4700

3 支付完成通知
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請按照下方付款帳戶資訊匯款，並將匯款憑證發送至 seven@eci-academy.com，待組委會審核確認收款後將為您

開通相關案例提交通道。

4、案例材料填寫

註冊完成後，您需要線上上填寫申報案例的以下內容：（填報截止日期九月二十日）

①案例基礎資訊

您需在案例詳情頁面輸入參賽案例的基礎資訊。請確保此部分鍵入的資訊與參賽表首頁填寫的基本資訊一致，入圍

及獲獎案例用以公示的案例名稱將以您在該頁面提交的資訊為准。

②獲獎企業及案例表彰資訊

請在上傳案例時，按照提示準確填寫獲獎企業表彰資訊，包括【參賽案例】、【參賽單位】、【參賽品牌】的名稱。

如果該案例獲獎，表彰資訊將用於入圍/獲獎名單發佈、獎盃證書製作、案例集編撰以及 ECI INDEX 創新力排名

榜單、年度創新機構榜單等發佈。填寫資訊前，請與所在公司公關部門、客戶公司及其他貢獻公司協作，以確保在

該頁面輸入的品牌、貢獻公司資訊均正確，參賽單位對所填資訊的準確性負責。請注意: 當年賽事結束之後，不得

修改表彰資訊。若確須提出修改申請，組委會將根據具體情況酌情給予修改機會以及收取相應手續費用。

③案例中英文概述

若貴司案例最終獲獎或入圍，我們將會在後續的全球推廣與展示宣傳中用到案例概述。所以請您認真撰寫，確保語

句通順、連貫，無錯別字。案例介紹材料（包括參賽表、PPT 或視頻形式）需就產品/專案的背景目標、方案與執

行、創新亮點、價值轉化等四個維度的進行客觀、準確地總結與呈現。

④出版規定及許可

所有 ECI AWARDS2023 年度國際艾奇獎入圍或獲獎案例都會以各種形式，通過各種管道得到宣傳。ECI 組委會擁

有出版、編輯和展示參賽案例中所包含的圖片、文字及視頻等材料的權利。如有不便對外公開的數據或內容，請在

提交前刪除相關內容。請確保您所提交的案例為原創，或您有權提交此案例。

5、參賽材料

1 提交及格式要求說明

mailto:请按照下方付款账户信息汇款，并将汇款凭证发送至seven@eci-academy.com，待组委会审核确认收款后将为您开通相关案例提交通道。
mailto:请按照下方付款账户信息汇款，并将汇款凭证发送至seven@eci-academy.com，待组委会审核确认收款后将为您开通相关案例提交通道。
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須嚴格按下表要求準備參賽材料，並以電子文檔形式線上提交。在最終點擊【確認提交】之前您可以自行替換所上

傳的材料，【確認提交】後報名系統關閉前如有極特殊情況確須修改的須聯繫組委會溝通並書面提交申請後方可調

整。

2 檔命名要求

a. 所有檔(包括但不限於：參賽表、案例簡介視頻、案例簡介 PPT、案例簡介一張圖、參賽機構 LOGO、參賽品

牌 LOGO 等)上傳時，請使用系統自動生成的“案例編號”作為檔命名首碼，標準檔案名稱示例：S-ES-1302-

參賽表、S-ES-1302-案例簡介視頻、S-ES-1302-參賽機構 LOGO。

b. “案例編號”在填寫完案例基礎資訊後，在“我的參賽案例>案例編號″處可見，建議直接複製後完成命名設

置。

十、聯繫我們

1、官方網站：www.eciawards.org

2、官方微信：ECITIMES 創新時代（訂閱號） ECIAwards 艾奇獎（服務號）

3、參賽諮詢
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ECI 小 7 同學 Seven

Mobile：182 0219 7977 (同微信號)

Email：seven@eci-academy.com

4、評委報名

馮老師 Faye

Mobile：130 6264 6939 (同微信號)

Email：faye@eci-academy.com

mailto:seven@eci-academy.com
mailto:seven@eci-academy.com
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附件 1：

ECI AWARDS 2023 年度【案例獎】參賽類別說明

一、【A-行銷創新】類別說明

一級類別說明：ECI AWARDS 行銷創新類別主要表彰在 2B、2C 與 2G 等市場行銷活動中運用數位化技術、數位化

管道、數位化傳播資源等開展具有創新性的解決方案及創意作品。行銷創新類別按“行業”及“方式”兩大類進行

細分，旨在評選出各垂直領域，為行業、企業、機構或品牌的創新發展有改善、促進、推動或突破性貢獻優秀案例

或作品。
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（一）【A1-行銷創新-行業類】

二級類別說明：旨在發現不同行業中通過行銷以推動行業、企業、機構或品牌發展的創新案例或作品，包

括但不限於：農林牧漁、食品、服飾、生活服務、日化用品、大交通、大健康、教育培訓、3C 數碼、家居

辦公、文體娛樂、旅遊、金融、寵物、機構組織等行業。

A101 農林牧漁

包括但不限於：農業、林業、牧業、漁業、其他農

林牧漁相關

A102 食品

包括但不限於：方便食品、功能性食品、糖巧、膨

化食品、烘培糕點、滋補品、植物基食品、休閒零

食、肉製品、速凍食品、代餐、生鮮、煙酒茶、預

製食品、其他食品相關

A103 飲品

包括但不限於：酒與酒精飲料、功能飲料、咖啡、

茶和植物飲料、碳酸飲料、植物基飲品、固體飲料、

果蔬汁和果味飲料、包裝飲用水、冷凍飲品

A104 乳品

包括但不限於：優酪乳和乳酸菌飲料、乳飲品、乳

粉及其他乳製品、休閒零食

A105 服飾

包括但不限於：服飾、箱包、鞋帽、配飾、其他服

飾相關

A106 生活服務

包括打不限於：房地產及居住、餐飲、麗人、家政、

住宿、攝影攝像、養生、其他生活服務相關

A107 日化用品

包括但不限於：洗滌劑、化妝品、護扶品、清潔用

品、其他日化用品

A108 大交通

包括但不限於：汽車品牌、汽車後市場、出行服務、

配送/速遞/物流、其他大交通相關

A109 大健康

包括但不限於：醫療服務、醫藥保健產品、營養保

健產品、健康、醫療保健器械、休閒保健服務、健

康諮詢管理、其他大健康相關

A110 教育培訓

包括但不限於：K12 少兒教育、職業教育、學歷教

育、非學歷教育、線上教育、其他教育培訓相關

A111 3C 數碼

包括但不限於：電腦、通訊、消費電子產品、其他

3C 數碼相關

A112 家居、家電、辦公

包括但不限於：家裝、傢俱、家電、辦公設備、辦

公用品、辦公服務、其他相關

A113 文體娛樂

包括但不限於：影視、音樂、圖書、動漫、藝術、

演出、展覽、體育賽事、電競、其他文體娛樂相關
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A114 旅遊

包括但不限於：目的地、旅遊服務、旅遊平臺、其

他旅遊相關

A115 金融

包括但不限於：銀行、保險、證券、信託、租賃、

其他金融相關

A116 寵物

包括但不限於：寵物交易、寵物食品用品、寵物醫

療、寵物服務、其他寵物相關

A117 機構組織

包括但不限於：行政機構、NGO 與 NPO、其他機

構

A118 平臺

包括但不限於：網路銷售類平臺（綜合商品交易類、

垂直商品交易類、商超團購類）、生活服務類平臺

（出行服務類、旅遊服務類、配送服務類、家政服

務類、房屋經紀類）、社交娛樂類平臺（即時通訊、

遊戲休閒類、視聽服務類、直播視頻類、短視頻類、

文學類）、資訊資訊類平臺（新聞門戶類、搜索引

擎類、用戶內容生成（UGC）類、視聽資訊類、新

聞機構類）、金融服務類平臺（綜合金融服務類、

支付結算類、消費金融類、金融資訊類、證券投資

類）、計算應用類平臺（智能終端類、操作系統類、

手機軟體（APP）應用商店類、資訊管理類、雲計

算類、網路服務類、工業互聯網類。

（二）【A2-行銷創新-方式類】

二級類別說明：旨在發現通過不同方式的行銷創新活動，以促進行業、企業、機構或品牌發展的案例或作

品，主要包括：調查與研究、資源與管道、整合行銷、創意&設計、製作、公關等行銷方式。

A119 調查、研究與諮詢

包括但不限於：行業分析/行業研究、消費者

研究、品牌研究、廣告與媒介研究、零售研

究（含電商研究、產品研究等）、管理諮詢

/戰略諮詢、政策研究、其他諮詢/調研

A120 資源與管道

包括但不限於：電視、平面、廣播、戶外、

數字戶外媒體、社交行銷（社區、社群）、

搜索行銷、 OTT 大屏行銷、視頻直播、移

動行銷、終端智能設備整合行銷、融媒體創

新、數字媒體整合、全媒體整合、實體管道

與線下促銷、電商管道與直播、明星/KOL

行銷/達人行銷、VR/AR 行銷、社群、其他

A121 整合行銷

包括但不限於：專項行銷、年度行銷、事件

行銷、跨界行銷、場景行銷、體驗行銷、內

容行銷、種草行銷、細分人群行銷、新品上

市、增長破局、區域行銷、出海行銷、全球

化行銷

A122 創意&設計

包括但不限於：展示廣告、介面設計、視頻



11

創意、H5 創意、大數據創意、程式化創意、

交互創意、數字創意整合、產品設計、工業

設計、交互體驗設計、包裝設計、商業展陳、

品牌設計、其他創意&設計

A123 製作

包括但不限於：音頻製作、影視製作、平面

製作、互動製作、印刷製作、攝影服務、特

殊製作

A124 公關

包括但不限於：社會化媒體傳播、KOL& 明

星專案、活動策劃及管理、公關整合傳播、

危機應對

二、【B-產品創新類】

一級類別說明：【產品&服務創新類別】的表彰旨在發現：通過科學技術以及工業設計（包括但不限於外觀、材

料、形態、應用、功能、使用等）實現創新的【硬科技及智能硬體產品】；通過運用先進的技術、超前的 UI 設計、

友好的交互方式、提高用戶體驗實現的【數字軟體產品&服務】；通過包括但不限於材料、技術、模式、文化、場

景、體驗等方面的創新實現的【消費品類產品&服務】。

B1-硬科技及智能硬體產品類

二級類別說明：該類別旨在表彰企業將硬科技融入智能

硬體，實現更多創新功能，產生新的需求以及形成新的

硬體品類，以促進和推動原創高科技的商業化。

B101 生物醫藥

綜合利用微生物學、化學、生物化學、生物技術、藥學

等科學的原理和方法製造的一類用於預防、治療和診斷

的製品。

包括但不限於 Elisa 試劑盒、細胞/細胞株、科研抗體、

各類動物血清、生物試劑、微生物培養基、食品安全快

速檢測儀、細胞培養系列耗材

B102 人工智慧

https://wiki.mbalib.com/wiki/%E7%94%9F%E7%89%A9%E6%8A%80%E6%9C%AF


12

用於支持人工智慧技術實現的物理設備，包括但不限於

CPU、GPU、TPU、FPGA、ASIC、機器翻譯，問答系

統，智能客服，智能輸入，語音識別

B103 腦機介面

指在人或動物大腦與外部設備之間創建的直接連接，實

現腦與設備的資訊交換，包括但不限於腦波頭戴式耳機、

腦控家居、腦機交互手環、智能假肢、腦機交互肌肉訓

練設備、腦機交互虛擬現實眼鏡

B104 肌電技術

應用電子學儀器記錄肌肉靜止或收縮時的電活動，及應

用電刺激檢查神經、肌肉興奮及傳導功能的方法。通過

肌電來確定周圍神經、神經元、神經肌肉接頭及肌肉本

身的功能狀態，包括但不限於無限表面肌電、肌電手環、

肌電圖機儀、雙通道肌電設備

B105 IVD 體外診測

指在人體之外，通過對人體樣本(血液、體液、組織等)

進行檢測而獲取臨床診斷資訊，進而判斷疾病或機體功

能的產品和服務，包括但不限於生化分析儀、化學發光

儀、酶標分析儀、PCR 儀、醫用成核母粒、免疫診斷

B106 其他

包括但不限於量子通信及加密、雲計算、大數據等

B2-數字軟體產品&服務類

二級類別說明：旨在表彰將 AI、大數據、雲計算等各

種高新技術應用於軟體產品的商業行為，以推動技術實

現商業價值，並進一步促進原創技術的發展。

B107 個人應用軟體

指滿足個人需求或目標的軟體，包括但不限於文字處理

器、電子郵件客戶端、媒體播放器、圖像編輯器、個人

財務軟體、個人日曆和提醒軟體、遊戲、其他

B108 企業服務軟體

指的是支持企業、事業單位或者政府等機構各項業務運

作的軟體系統，包括但不限於客戶關係管理軟體、人力

資源管理軟體、供應鏈管理軟體、財務和會計軟體、生

產計畫和控制軟體、專案管理軟體、商務分析軟體

B109 平臺服務軟體

指將一個完整的軟體研發和部署平臺,包括應用設計、應

用開發、應用測試和應用託管,都作為一種服務提供給客

戶，包括但不限於雲計算平臺、移動應用平臺、社交媒

體平臺、行銷自動化平臺、電子商務平臺、大數據平臺

B110 工業軟體
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指在工業領域裏應用的軟體，包括但不限於電腦輔助設

計和製造軟體、工業自動化和控制軟體、供應鏈管理軟

體、品質控制和檢測軟體、模擬和仿真軟體、能源管理

和優化軟體

B3-消費品類產品&服務

二級類別說明：旨在表彰將 AI、大數據、雲計算等各

種高新技術應用於消費者服務型產品的商業行為，以推

動技術實現商業價值，並進一步促進原創技術的發展。

B111 食品

包括但不限於：方便食品、功能性食品、糖巧、膨化食

品、烘培糕點、滋補品、植物基食品、休閒零食、肉製

品、速凍食品、代餐、生鮮、煙酒茶、預製食品、其他

食品相關

B112 飲料

包括但不限於：酒與酒精飲料、功能飲料、咖啡、茶和

植物飲料、碳酸飲料、植物基飲品、固體飲料、果蔬汁

和果味飲料、包裝飲用水、冷凍飲品

B113 護膚彩妝

包括美妝個護類產品及相關服務，產品如身體乳液、底

妝、眼影、睫毛膏、美瞳、睫毛夾、美容儀器、口腔護

理等（不含口服美容品及補充劑），相關服務如沙龍、

皮膚護理

B114 家用日化快消

包括但不限於：家裝、傢俱、家電、辦公設備、辦公用

品、辦公服務、洗滌劑、化妝品、護扶品、清潔用品、

其他日化用品

B115 衣著

包括但不限於：服飾、箱包、鞋帽、配飾、其他服飾相

關

B116 家庭設備用品及維修服務

包括但不限於通訊、消費電子產品、數碼產品、投影儀、

家電

B117 醫療保障

合理組織財政資源，滿足與經濟發展水準相適應的醫療

資金需求，包括但不限於城市醫療救助制度、農村醫療

救助制度、新型農村合作醫療、城鄉醫療救助

B118 交通資訊

指在交通運輸領域內流通著可利用的資訊，包括但不限

於機場、車站客流疏導系、城市交通智能調度、高速公

路智能調度、運營車輛調度管理、機動車自動控制

B119 文娛教育及服務

包括但不限於文娛用耐用消費品及服務、教育、文化娛

樂類、旅遊

B120 居住

包括但不限於住房、酒店、租賃
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三、【模式創新】類別說明

模式創新類別表彰在企業經營過程中，通過商業模式創新、服務模式創新、管理模式創新，已經產生或者預計可產

生商業價值的模式。

C1 商業模式類

指包括但不限於企業與企業之間、企業的部門之間、乃

至與顧客之間、與管道之間都存在各種各樣的交易關係

和連結方式的創新。

包括但不限於商業模式消費級、商業模式企業與機構級

C2 服務模式類

在服務過程中採取的不同模式，包括但不限於體驗式服

務、專人服務、自助式服務……

包括但不限於服務模式消費級、服務模式企業與機構級

C3 管理模式類

在管理理念指導下建構起來，由管理方法、管理模型、

管理制度、管理工具、管理程式組成的管理行為體系結

構。

包括但不限於管理模式消費級、管理模式企業與機構級
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四、【MarTech 行銷技術創新】類別說明

ECI@MarTech 行銷技術創新獎表彰的是 MarTech 行業鏈條上不同職能角色們，包含 MarTech 的技術提供方、

企業的甲方/MarTech 使用方、Agency/服務方等，提供的策略解決方案/技術解決方案/技術/產品/行業研究/行業

洞察等創新成果。

包含 MarTech 行業鏈條上的行業諮詢、行業研究、工具提供商，如：CDP 提供商、中臺/平臺提供商、行銷自動

化、銷售自動化、私域運營、會員忠誠度管理、內容生態、廣告技術、數位化運營、AI 技術、數據技術、整體解

決方案提供商、行業投資方、品牌客戶、服務商等領域。
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D1 廣告科技創新類

企業通過公域管道進行數位化、智能化廣告投放（包括

但不僅限於移動廣告、展示廣告、搜索/社交廣告、媒

體投放平臺、程式化廣告等品牌類和效果類投放），宣

傳其形象或推銷其產品。申報方可通過展示產品技術或

解決方案來突出案例的獨特之處。

包括但不限於傳統廣告智能化、搜索行銷（SEM、SEO）、

"程式化廣告產品/技術（開機/插屏、banner、音/視頻、

原生資訊流、互動廣告格式等 AdTech）、DSP、SSP、

TD、Adx"、程式化戶外 DOOH、RTA 行銷、動態創意、

創意智能化管理/分發

D2 私域與觸點創新類

企業通過各種私域管道（如企業微信號，公眾號，社群、

小程式、微商城、APP、視頻號等）的技術應用或解決

方案從而提升品牌與消費者之間的粘性，沉澱會員或提

升複購。以及通過行銷技術或解決方案，更高效管理自

有媒體、社交媒體和線上線下銷售管道等消費者觸點。

包括但不限於流量管理與增長、私域運營，個性化

（SCRM/CRM、智能客服）、會員關係管理，會員與

忠誠度管理、行銷自動化技術、App 應用/小程式/網站

/公關管道、短信、郵件、Html5、視像會議、智能客服、

語音機器人、社交媒體/KOL 行銷、社交粉絲裂變行銷

D3 交易與銷售創新類

品牌方通過創新的行銷技術或解決方案增強與消費者

的互動，提升客戶體驗、行銷服務的效率，為個性化的

精准行銷提供支撐。

包括但不限於線下管道/零售門店智能行銷技術、商業

終端交易、電子商務、直播電商

D4 數據智能與安全創新類

企業通過 DMP、CDP 和數據中臺等行銷技術的應用，

以及圍繞數據合規、供應商評估、數字行銷媒體計畫/

購買、數字行銷諮詢、數字行銷運營等方案與服務，為

企業帶來效能和效益提升，及基於數據的行為分析、效

果監測與分析、受眾分析、數據可視化和預測性分析等。

包括但不限於監測方法與技術（廣告測量、網站分析、

效果評估/歸因等）、A/B 測試，與智能演算法推薦、

數據科學（標籤體系、數據豐富/增強、人群畫像、機

器學習模型、知識圖譜等）、數據中臺（數據湖/倉、

CDP、DMP 等）、數字行銷服務（線索管理、業務代

理、策略諮詢、運營/代運營等）、智能應用（數據可

視化、BI 分析/看版等）、個人隱私保護、數據安全合

規技術與實踐

D5 內容與體驗創新類

品牌方通過創新的行銷技術或解決方案增強與消費者

的互動，提升客戶體驗、行銷服務的效率，為個性化的
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精准行銷提供支撐。

包括但不限於內容資產管理與分發（DAM）、AI 創意/

自動化創意、VR、AR、元宇宙、人臉識別、AI 機器人

等
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五、【AI 應用創新】類別說明

AI 創新類指通過對 AI 技術的創新運用，使得產品體驗、行銷方式，或商業模式、管理模式、服務模式得到了極大

的提升，並已經產生商業價值，或者即將產生商業價值。

E1 行業&企業級

二級類別說明：指在各個行業中廣泛應用人工智慧技術

和演算法來解決業務需求和挑戰的現象。這些應用程式

包括機器學習、自然語言處理、圖像識別、數據分析和

預測分析等技術，旨在改善業務流程、提高效率、優化

決策和提供更好的產品或服務。

E101 醫療健康

指各種使用人工智慧技術和演算法來改善醫療健康領

域的解決方案和工具，包括但不限於：醫學圖像電腦輔

助診斷（X 射線、CT 和 MRI 掃描圖像）、藥物研發、

個性化治療、醫療機器人和助手、健康管理和監測

E102 零售

通過 AI 應用程式幫助零售商瞭解消費者，優化商品和

服務，提高銷售額和利潤，包括但不限於智能推薦、價

格優化、庫存管理、行銷增強、智能客服和聊天機器人

E103 製造與能源

幫助製造商和能源公司提高成產效率、降低成本、提高

產品品質，並促進能源使用效率和環保，包括但不限於

品質管控、預測性維護、生產優化、工業機器人、智能

油田和輸電系統、變電站維護、新能源預測

E104 資訊技術與媒體

指在資訊技術和媒體中的企業提高更加定制化的服務
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和更好的用戶體驗，同時幫助企業更快、更智能處理海

量的數據並提供更精准的業務決策，包括但不限於自然

語言處理、聲音和圖像識別、推薦系統、搜索引擎優化

和搜索廣告、智能客服機器人

E105 金融服務

幫助金融機構更好的瞭解客戶需求和風險管理，提高服

務品質和效率，包括但不限於風險管理、投資管理、信

用評估與授信決策、銀行客戶服務與聯絡、欺詐檢測

E106 基礎設施與運輸

有助於提高交通運輸效率、提高基礎設施設備利用率、

更快的診斷和修復設備、增強運輸安全性並優化能源消

耗，包括但不限於智能交通管理、物流和運輸、智能建

築、大型基礎設施運營和維護、航空鐵路海洋運輸

E107 專業服務

指在金融、法律、商業、諮詢等方面的專業服務，包括

但不限於自動化定制與產品推薦、自動化客戶服務、法

律智能化、財務規劃、投資諮詢、諮詢與商業戰略

E108 安防

利用 AI 技術來檢測和防止威脅，提高安全性和保護隱

私，包括但不限於視頻監控、家庭安全、健康監護、網

路安全、智能門禁

E109 教育

指通過 AI 改善用戶學習體驗、提高教學效率和教學品

質，包括但不限於智能教育平臺、科技拓展教育、自動

化評估和安排、個性化輔導和回饋、語音和圖像識別

E110 智慧城市

指通過 AI 應用城市可變得更加智能和可持續，並能夠

提供給更優質的公共服務，包括但不限於城市交通、能

源管理、垃圾管理、治安和安全管理、公共服務

E111 農業

幫助提高農業經濟效益和生產率，減少浪費、減少對農

業資源的需求，包括但不限於智能農業機器人、農業物

聯網、精准農業、農業知識傳播、農產品檢測

E112 智能駕駛

可以提高駕乘人員的安全性、行車效率和舒適的，並減

少道路擁堵和環保污染，包括但不限於自動駕駛、智能

導航、智能安全檢測、駕駛行為分析、智能停車智能交

通管理

E2 企業內部環節

二級類別說明：企業內部環節是指在企業內部涉及到

AI 技術的研發、部署和運營等方面的一系列活動。這

些活動通常發生在企業內部團隊或部門，以實現 AI 技
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術在企業內部的應用和價值提升

E113 研發

企業內部環節研發指的是企業內部團隊針對自身業務

需求和場景，設計、開發和優化人工智慧技術的過程。

包括但不限於需求分析、技術選型、模型設計、數據處

理、模型訓練、模型驗證、模型處理、模型維護與優化

E114 生產

指在企業內部涉及到 AI 技術的生產和實施等方面的一

系列活動。這些活動通常在企業內部團隊或部門中進行，

以實現 AI 技術在企業內部的應用和價值提升。包括但

不限於產品規劃、專案管理、技術研發、生產工藝優化、

生產監控與管理、品質管理、客戶服務與支持

E115 供應鏈

指在企業內部涉及到 AI 技術的供應鏈管理和優化等方

面的一系列活動。包括但不限於需求預測、採購與供應

商管理、生產計畫與調度、物流與運輸管理、庫存管理、

品質控制與追溯、客戶服務與支持

E116 行銷

指在企業內部涉及到 AI 技術的市場行銷和客戶關係管

理等方面的一系列活動。包括但不限於市場分析、目標

客戶畫像、市場行銷策略、銷售與客服支持、客戶關係

管理（CRM）、廣告與內容行銷、數據挖掘與分析

E117 服務

指在企業內部涉及到 AI 技術的客戶服務、支持、運維

等方面的一系列活動。包括但不限於客戶服務、支持與

解答、故障排查與診斷、系統運維與監控、客戶滿意度

調查、員工培訓與支持、預測性維護

E118 管理

指在企業內部涉及到 AI 技術的組織、人員、流程、政

策等方面的一系列活動。包括但不限於組織結構調整、

人力資源管理、流程優化、決策支持、風險管理、合規

管理、數據安全與隱私保護

E3 個人用戶

E119 醫療健康

指各種使用人工智慧技術和演算法來改善醫療健康領

域的解決方案和工具，包括但不限於：醫學圖像電腦輔

助診斷（X 射線、CT 和 MRI 掃描圖像）、藥物研發、

個性化治療、醫療機器人和助手、健康管理和監測

E120 零售

通過 AI 應用程式幫助零售商瞭解消費者，優化商品和

服務，提高銷售額和利潤，包括但不限於智能推薦、價

格優化、庫存管理、行銷增強、智能客服和聊天機器人
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E121 製造與能源

幫助製造商和能源公司提高成產效率、降低成本、提高

產品品質，並促進能源使用效率和環保，包括但不限於

品質管控、預測性維護、生產優化、工業機器人、智能

油田和輸電系統、變電站維護、新能源預測

E122 資訊技術與媒體

指在資訊技術和媒體中的企業提高更加定制化的服務

和更好的用戶體驗，同時幫助企業更快、更智能處理海

量的數據並提供更精准的業務決策，包括但不限於自然

語言處理、聲音和圖像識別、推薦系統、搜索引擎優化

和搜索廣告、智能客服機器人

E123 金融服務

幫助金融機構更好的瞭解客戶需求和風險管理，提高服

務品質和效率，包括但不限於風險管理、投資管理、信

用評估與授信決策、銀行客戶服務與聯絡、欺詐檢測

E124 基礎設施與運輸

有助於提高交通運輸效率、提高基礎設施設備利用率、

更快的診斷和修復設備、增強運輸安全性並優化能源消

耗，包括但不限於智能交通管理、物流和運輸、智能建

築、大型基礎設施運營和維護、航空鐵路海洋運輸

E125 專業服務

指在金融、法律、商業、諮詢等方面的專業服務，包括

但不限於自動化定制與產品推薦、自動化客戶服務、法

律智能化、財務規劃、投資諮詢、諮詢與商業戰略

E126 安防

利用 AI 技術來檢測和防止威脅，提高安全性和保護隱

私，包括但不限於視頻監控、家庭安全、健康監護、網

路安全、智能門禁

E127 教育

指通過 AI 改善用戶學習體驗、提高教學效率和教學品

質，包括但不限於智能教育平臺、科技拓展教育、自動

化評估和安排、個性化輔導和回饋、語音和圖像識別

E128 智慧城市

指通過 AI 應用城市可變得更加智能和可持續，並能夠

提供給更優質的公共服務，包括但不限於城市交通、能

源管理、垃圾管理、治安和安全管理、公共服務

E129 農業

幫助提高農業經濟效益和生產率，減少浪費、減少對農

業資源的需求，包括但不限於智能農業機器人、農業物

聯網、精准農業、農業知識傳播、農產品檢測

E130 智能駕駛

可以提高駕乘人員的安全性、行車效率和舒適的，並減

少道路擁堵和環保污染，包括但不限於自動駕駛、智能

導航、智能安全檢測、駕駛行為分析、智能停車智能交
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通管理
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六、【元宇宙和 AIGC 創新】類別說明

元宇宙和 AIGC 創新類別賽道，立足於激發創意和提升內容多樣性的角度，展開對於參賽作品的降本增效成果、

創意策略模型等的評定。案例將集中包括大模型、生成式 AI、ChatGPT 等數字生態平臺的介面應用開發和實操案

例等；通過對於創新技術類別案例的篩選和獎評，旨在推動包括 VR/AR、智能穿戴、生物識別、數字孿生、工業

互聯網、區塊鏈、NFT、人工智慧、算力等新技術的融合普及應用，推動元宇宙創新技術落地，引導和推動元宇宙

產業健康發展，為政府及創新企業方搭建更多賦能場景和履約實踐平臺。

F1 技術（軟硬體）

針對數字技術在硬體設備接入及軟體開發層面所創建

的場景解決方案。

F101 XR 混合現實

包括但不限於使用 VR、AR、MR、3D 建模渲染和動畫、

loT 設備進行產品體驗和行銷嘗試

F102 可穿戴及便攜終端

包括但不限於使用智慧眼鏡及數位化設備或裝置完成

交互體驗、數字資產管理、移動雲計算等。通過感測器

收集與用戶身體、身體動作、位置資訊相關的數據，再

通過元宇宙自身的技術對這些數據進行解析，實現更多

樣化和可歸納的體驗。

F103 虛幻引擎底座

包括但不限於漫遊場景、模型製作、遊戲引擎技術調試

和測試。能夠創建和操作虛擬環境、虛擬物品和虛擬人

物，可以實現自由的電影級即時渲染，提供流暢、深度
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交互的體驗。

F2 設計

二級類別說明：使用創新設計方案推動數字行銷的落地

執行和效果呈現。

F104 虛擬數字人

包括但不限於 Q 版玩家角色、NPC 角色、虛擬助手、

數位化的超寫實人物。指在虛擬世界中被創建出來的人

類形象化虛擬角色，這些數字人具有人的形態、特徵和

行為，但是在虛擬世界中進行操作使用。

F105 模型搭建

包括但不限於結構設計、三維製作、數字建模、材料貼

圖、光線調試。指利用電腦與虛擬現實技術為虛擬世界

建立各種不同的物理空間和物體的過程，通過虛擬世界

中的各種物理規則，實現複雜的虛擬環境、場景和物體

的製作和沉浸式交互體驗。

F106 NFT 鑄造

包括但不限於虛擬場景繪製、角色設計、虛擬物品裝備

設計、虛擬藝術製作、UI/UX 設計。指利用區塊鏈技術

為數字資產（如圖片、音頻、視頻等）創建獨特的不可

替代的數字通證。

F107 視效

包括但不限於電腦生成動態影像、光影、顏色、粒子效

果等。指通過各種技術手段為虛擬現實場景和角色增加

豐富、逼真、獨特的視覺體驗的過程。

F3 城市更新數位化

二級類別說明：基於城市規劃數據等完成針對城市公共

空間和服務更新等數位化升級方式。

F108 鄉村振興

包括但不限於數字村民、虛擬鄉村場景建設、農業產業

數位化、宣傳推廣、農村教育與培訓。指在元宇宙虛擬

空間中，通過數字技術手段和虛擬現實技術，對傳統鄉

村進行振興和重建的過程。

F109 文化旅遊

包括但不限於虛擬旅遊場景建設、虛擬導遊服務、虛擬

文化體驗、數據分析應用。利用元宇宙虛擬現實技術和

數字技術，創造虛擬的文化旅遊場景，為人們提供在虛

擬空間中進行旅遊、體驗和學習的機會。

F110 現代商業

包括但不限於虛擬商城、虛擬商品、虛擬廣告、虛擬會

議、虛擬娛樂。指基於虛擬現實技術與數位化技術的商

業活動，在元宇宙虛擬環境中運行和實現。它利用虛擬

世界所提供的特性，滿足消費者與商業組織的需求。

F4 可持續發展

二級類別說明：旨在通過數位化與虛擬化手段，促進經

濟的可持續發展，同時也對環保、社會責任等方面對社

會產生積極影響，達致可持續發展的目標。
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F111 應用場景

包括但不限於文商農旅教等行業/產業場景。指利用虛

擬現實技術和數字技術，創造數實互生的生活生產性體

驗，為用戶提供數字交互機會。

F112 消費與服務

包括但不限於虛擬商品、虛擬現實商城、數字消費行動

等。指利用虛擬現實技術、數字技術及其它相關技術，

為用戶提供線上虛擬消費和服務的活動。

七、【公益創新】類別說明

公益創新類旨在用於表彰對人類繁榮和平與合作、環境整治與改善有貢獻與促進作用的，包括但不限於：廣告作品、

傳播行動或公共活動、演講、行為藝術、數字技術或應用工具、解決方案等。
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G1 人

二級類別說明：旨在用於表彰對人類繁榮和平與合作，

包括但不限於：廣告作品、傳播行動或公共活動、演講、

行為藝術、數字技術或應用工具、解決方案等。

G101 消除貧困

包括但不限於饑餓與營養不良、災害頻發

的地質條件、社會歧視、教育與其他基礎

服務有限接觸

G102 消除饑餓

包括但不限於消除饑餓、實現糧食安全、
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改善營養、食品生產體系完善

G103 健康福祉

包括但不限於產婦死亡、傳染疾病、藥物濫用、

性與生殖的保健

G104 優質教育

包括但不限於可負擔和平等安全的教育

G105 性別平等

包括但不限於實現兩性平等、賦予所有人平等權

利

G2 環境

二級類別說明：旨在用於表彰對環境整治與改善有貢獻

與促進作用的，包括但不限於：廣告作品、傳播行動或

公共活動、演講、行為藝術、數字技術或應用工具、解

決方案等。

G106 清潔飲水

對大眾用水和衛生供應和可持續管理做出的貢獻

G107 清潔能源

提供合理、可靠、可持續和現代化的能源

G108 體面工作

促進持久、包容、可持續的經濟增長，實現充分

和生產性就業，確保人人有體面工作

G109 工業創新

建設有風險抵禦能力的基礎設施、促進包容的可

持續工業，並推動創新

G110 社會平等

減少國家內部和國家之間的不平等

G111 永續社區

建設包容、安全、有風險抵禦能力和可持續的城

市及人類住區

G112 永續供求

確保可持續消費和生產模式

G113 氣候行動

採取緊急行動應對氣候變化及其影響

G114 海洋環境

保護和可持續利用海洋及海洋資源以促進可持續

發展

G115 陸地生態
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保護、恢復和促進可持續利用陸地生態系統、可持續森

林管理、防治荒漠化、制止和扭轉土地退化現象、遏制

生物多樣性的喪失

G116 機構正義

促進有利於可持續發展的和平和包容社會、為所

有人提供訴諸司法的機會，在各層級建立有效、

負責和包容的機構

G117 全球夥伴

加強執行手段、重振可持續發展全球夥伴關係

八、【未來鄉村創新】類別說明

該類別用於表彰在鄉村建設與發展實踐中具有全球標杆意義的創新案例，包括創意設計、商業模式、服務模式等等，

旨在引導和推動面向未來的和美鄉村建設與發展。

H1 產業類

表彰通過數字經濟或文化創意實現一二三產業融合發

展的創新型業態或商業模式。這些業態商業模式能夠：

1、實現商業經營上的成功，獲得更好的收益和利潤；2、

促進當地農民的參與，並提高他們的收入；3、促進鄉

村閒置資源的有效利用。

包括但不限於：農產品培育、種植、加工，農產品品牌、

行銷，鄉村電商，IP 類活動，鄉村旅遊，鄉村酒店、民

宿與度假村，智慧農業與現代化，涉農資源整合共用。

H2 設計類

表彰鄉村建設中的創新型建築設計案例。這些設計能夠：

1、更好地滿足居民現代生活方式所需要的功能；2、更

多地體現在地文化、生態、環境的融合；3、更好地體

現經濟適用、資源節約、低碳環保。

包括但不限於：村莊規劃設計、鄉村建築空間與環境藝



29

術設計、鄉村公共設施設計、鄉村領域產品及包裝設計、

新食品與飲料產品設計、非遺文創。

H3 公共服務類

表彰為村莊居民提供公共服務的創新案例。這些案例能

夠：1、提供更好、更多的公共服務；2、讓村莊居民更

容易或更願意接受公共服務；3、不依賴外部”輸血“而

實現可持續運行。

包括但不限於：文化創新（文化場館、文化活動、鄉村

文化品牌建設等），鄉村治理（治理體系變革、公共管

理、風俗進化、公共服務短板改進、治理數位化等），

智慧類（鄉村新基建、智慧農業、產業數位化、農村電

子商務配套設施提升、數字公共服務等），交通（數位

化交通服務應用、新能源應用、物流改善等），鄰里（互

動交流空間、美德傳播與促進、生活配套提升、機制完

善等），大健康（公共衛生管理、全生命週期健康管理、

農村醫療改善、養老服務提升等），雙碳（生態環境保

護、農業綠色發展、節能減排、生態文化及低碳理念推

廣等），鄉村數字基礎設施建設，鄉村數字普惠服務

九、補充說明

1. 在充分尊重參賽單位選擇的前提下，如組委會認為案例類別投報不妥，我們將與參賽負責人取得聯繫，溝通更

改參賽類別。

2. 為了讓更多優秀的參賽案例得到應有的肯定與表彰，ECI 組委會將保留細分、合併類別的權利。
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附件 2：

ECI AWARDS2023 年度【創新機構】【創新人物】類別設置

一、【創新機構類獎項】類別

1. ECI AWARDS 2023【行銷創新力品牌】年度機構榜

2. ECI AWARDS 2023【行銷創新力服務】年度機構榜

3. ECI AWARDS 2023【產品創新】年度機構榜

4. ECI AWARDS 2023【模式創新】年度機構榜

5. ECI AWARDS 2023【MarTech 行銷技術創新】年度機構榜

6. ECI AWARDS 2023【AI 應用創新】年度機構榜

7. ECI AWARDS 2023【元宇宙創新】年度機構榜

8. ECI AWARDS 2023【公益創新】年度機構榜

9. ECI AWARDS 2023【未來鄉村創新】年度機構榜

*創新機構類獎項根據 ECI INDEX 創新力積分評出。

二、【創新人物類獎項】類別

1. ECI AWARDS 2023 年度【創新領袖人物】

2. ECI AWARDS 2023 年度【數字創新傑出女性領導者】

3. ECI AWARDS 2023 年度【首席創新官】

4. ECI AWARDS 2023 年度【數字創新影響力人物】

5. ECI AWARDS 2023 年度【最具創新力行銷人物】

6. ECI AWARDS 2023 年度【傑出商業創意人】

7. ECI AWARDS 2023 年度【數字創新新銳人物】

8. ECI AWARDS 2023 年度【組委會特別貢獻人物】
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附件 3：

評審規則&評委入選標準

1、取消參賽資格原因

若出現以下任一情況，評委可取消這個參賽案例的參賽資格。

（1）所提交材料未達到參賽手冊或參賽表上列舉的格式要求。

（2）案例明顯侵犯其他原創知識產權。

（3）沒有按時繳納參賽費用。

2、評委規避原則

評審過程中，如參賽案例來自評委所在公司，由其公司或直接競爭對手參與製作，評委將被要求規避該案例的評審

過程，不參與打分與討論。

3、評審流程

我們將邀請全球最富經驗與洞察的數字商業創新領袖參與案例評審。評審分為兩個階段，打分均採取匿名保密機制。

ECI AWARDS（艾奇獎）共設兩輪評審，兩輪評審之間會召開一次監審大會，劃定入圍分數線，確定入圍案例。初

審為線上評審，每個案例保證有不少於 5 名評委獨立進行打分，取其平均值。終審為線上國際及線下國內評審，

在評審主席團的指導下分類別組進行評審，每組由評審主席、監審主席和秘書長主持，每組不少於 7 位評委，在自

我參賽單位回避的前提下，不少於 5 位評委的有效打分，組委會統計分數後，再由主席團決定各類別等級獎分數線，

並通報各類別評審團，由各類別評審團推薦其所在類別的全場大獎候選案例，最終由主席團通過監審會決議、投票

評出各類別全場大獎及年度全場大獎。

4、評分標準
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評委將就以下 4 個方面的表現對參賽案例進行評估並打分

5、評委入選標準

ECI AWARDS 作為唯一一個連接品牌、技術、資本的商業創新獎項平臺，通過集合投資背景、技術背景和行銷背

景的專家，共同評選出具有創新力、投資價值、定義未來的優秀專案/案例，通過表彰和傳播獲獎案例，樹立行業

創新標杆。按照 ECI AWARDS 評委選擇的標準，2023 年評委的產生將沿用自薦、推薦和定向邀請的方式，經 ECI

專家委員會主席團審定後正式公佈，評委線上申報鏈接為：https://jinshuju.net/f/eOCJjI，具體標準及流程如下:

ECI AWARDS 評委推薦及自薦標準：

1、所在公司獲得過 ECI AWARDS 等級獎以上成績，並具有數字創新經驗的公司決策層高管。

2、專業背景及相關要求

① 產品研發背景的評委和所代表公司必須具有行業示範性，個人擁有技術知識產權者最佳;

② 投資背景的專家須具有 10 年及以上投資經驗，其個人或公司有投資 A 股或海外 IPO 的案例，且基金管理

規模大過 30 億人民幣。

③ 行銷背景的評委和所在公司必須具有行業代表性，包括品牌方、媒體、代理公司。其個人須為公司市場行銷的

決策人或核心業務負責人，且所操盤年度行銷營業額不低於 6 億人民幣;

④ 在研究機構、學院、行業協會、諮詢機構具有超過 10 年經驗的專家;

⑤ 內容創新評委背景需要具備（但不僅限於）程式化創意，IP 文創，富媒體內容、長/中/短視頻創作或分發機構，

社交媒體傳播/KOL/網紅/直播，元宇宙等業態經驗；
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⑥ ECI Global 國際案例組的評委須有 2 個及以上國家、境外區域或城市的市場類且累計超過 5 年及以上經驗，

並有良好的英文（聽說讀寫）能力。

3、組委會根據相關領域及行業發展趨勢，每年還將邀請能夠代表或引領數字經濟相關行業或領域專業水準及創新

精神的專家擔任評委，其營業額、市場預算、資金規模等會做適度調整，此部分評委比例不超過評審團總數量的 20%。

4、遵紀守法，具備民事行為能力，並且不存在限制民事行為能力的情況，不存在法律、法規和規章規定的其他禁

止或限制條件。

5、願意並勝任評委工作，堅持原則，樂於奉獻，有良好的職業道德及行業公益心，承諾認真、公正、嚴謹履行評

審工作職責。

注：為了保證 ECI AWARDS 評審的公正性和專業性，2023 年評委將由 30%企業家及品牌主； 30%互聯網平臺

及產品技術專家；25%行銷、創意及傳媒領域專家；10%投融資領域專家；5%研究學者構成；主席團及組委會有

資格進行評委名單的優化。
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附件 4：

ECI INDEX 創新力積分年度榜單說明

（一）積分規則

1、所有獲得入圍獎及各等級獎的參賽案例，都可獲 ECI INDEX 創新力積分，該積分將作為 ECI 年度創新機構評

選的重要指標。

2、同一集團企業組織其旗下分公司統一參賽的所有獲獎案例分數，可統一計入集團企業最終分數；同一服務機構

組織不同客戶公司案例參賽的所有獲獎案例分數，可統一計入該服務機構最終分數。

3、2023 年度 ECI AWARDS 各獎項等級對應的積分標準如下：

4、機構總積分計算示例



35



36



37

（二）榜單及證書

1、組委會將通過ECI FESTIVAL國際數字創新節、ECI組委會官方媒體及合作媒體等，對ECI INDEX創新力積分年

度榜單進行發佈與推廣。

2、組委會將向年度榜單中TOP10公司授予《2023 The Most Innovative Organization TOP10》。

備註：

1 證書中獲獎機構名稱默認為參賽單位線上上報名時填寫的公司表彰資訊。
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附件 5：

獎盃/證書加制申請表

申請表下載鏈接：https://kdocs.cn/l/ceqPfbzFiyG7

https://kdocs.cn/l/clv4HPZjKb5e
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附件 6:創新夥伴計畫
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附件 7：

各類別《參賽表（模版）》壓縮包

包括以下檔：

《00 ECI Awards（國際艾奇獎）2023 年參賽指南》

《01 行銷創新類參賽表》

《02 產品創新類參賽表》

《03 模式創新類參賽表》

《04 MarTech行銷技術創新類參賽表》

《05 AI 創新類參賽表》

《06 元宇宙創新類參賽表》

《07 公益創新類參賽表》

《08 未來鄉村創新類參賽表》
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